Cognac

A VS Pack, « il faut venir
avec des choses a dire »

ECONOMIE Le salon, qui vivra sa 10¢ édition du 3 au 5 décembre, cultive ses singularités, un
esprit familial et le go0t de l'innovation packaging et technologique dans les vins et Spiritueux

Philippe Ménard
p.menard@sudouest.fr

a premiére édition du salon
VS Pack, en2001,accueillaitune
cinquantaine d'exposants a
LaSalamandre. llyen aurale double,
102 trés précisément, pour la
dixieme levée, du mardi 3 au jeudi

: Le « cluster », basé a Cognac, fé-
dere des entreprises spécialisées
dans le graphisme et le packaging
en Nouvelle-Aquitaine. Il reste fi-
delea la tonalité adoptée ala créa-
tion du salon. « On se positionne
surl'innovation packaginget tech-
nologique. I faut venir avec des
chosesadire. C'est pour ¢a que Vs
Packa lieu tous les detix ans. Clest
le rythme demandé par les adhé
rents, pour se caler sur celm del'in-
novation. »

Touslemémeespace
Un tiers des exposants sont des
adhérents d'Atlanpack.Sur les
102 sociétés attendues, 32 viennent
du departement de la Charente et
42 du reste de la Nouvelle-Aqui-
taine. ll'y a 53 entreprises basées
ailleurs en France et 16 en dehors
du pays. L'événement cognacais
est dédié aux professionnels. Sur
les 3 194 visiteurs enregistrés en
2017 (en hausse de 13 %), 80 %
étaient des « décideurs » représen-
tant la direction générale, com-
merciale, achat, développement
ou production de leur entreprise.
Queelle que soit son envergure,
chaque exposant dispose exacte-
ment du MEme espace, un stand

Les organisateurs du salon VS Pack en font une vitrine du dynamisme de la filigre. promopim

c'est une grande famille. Atlan-
pack, ca a vraiment été mon ber-
ceatl. VS Pack, c'est le salon du ter-
ritoire. Les acheteurs du monde
entierviennent y passer aul moins
une journée. On a toujours eu des
nouveaux clients apres le salon »,
abonde Stéphane Dupuy, de Styl-
ma emballage, pefite société artisa-
nale spécialisée dans les coffrets
montés a Saint-Laurent-de-Céris,
en Charente limousine.

« C'esticiquecasepasse »

« Nous faisons les grands salons
comme Lux Pack @ Monaco, mais
on accorde autant dimportance
aVs Pack. Toutes nos équipes sont
présentes. On vient puiser de l'in-
novation, des relations clients,
mais on vient aussi pour les con-
férences, de trés bonne qualité »,
vante Cédric Raynaud, directeur
général de l'agence de design Li-

-nea.

DES PRIX TRES CONVOITES :

SPIRIPACK Le concours Spiripack
est ouvert a tous les exposants,
centré sur une innovation qui doit
étre commercialisée. Pour cette
quatrieme édition, parrainée parle
Crédit agricole, 27 sociétés tentent
leur chance. Les produits sont ex-
posés dans un espace dédiéa 'Es-
pace 3 000. lis seront départagés
parun jury de professionnels et de
journalistes. Remise des prix le

3 décembre lors d'une soirée aux
Abattoirs.

FREEPACK SPIRIT Ce prix organisé
par l'Institut national du design
packaging s'adresse aux étudiants
en écoles de design, conception
d'emballages, arts graphique, com-
munication... Depuis le début,

plus de 60 écoles ont été représen-

- tées. Elles sont huit cette année,

avec une trentaine de réalisations.
Seize ont été présélectionnées

et seront exposées, avecunere-
mise des prix en cléture du salon,
le5 décembreal4 h30.

Si le salon ne s'adresse pas au
grand publc il ouvre ses bras aux

]eunes ! » sount Cédric Raynaud.

Le salon s'avere la vitrine d'une fi-
liere dynamique. « On estime quie
larégion représente 50 % de la pro-
duction “premium” et “super pre-
mium” des vins et spirituetix. Vous
révez de lancer votre spiritueux ?
Clest ici que ca se passe », insiste
Cédric Raynaud.


lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 

lola
Texte surligné 


